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	一、考试性质
本科目是为大连海洋大学招收农业硕士专业学位研究生而设置的具有选拔性质的考试，其目的是科学、公平、有效地测试考生是否具备继续攻读农业硕士专业学位所需要的基础知识和基本技能，评价的标准是考生能达到的及格或及格以上水平，以利于择优选拔，确保农业硕士专业学位研究生的招生质量。 
二、考查目标
本科目为农业推广学部分，在考查基本知识、基本理论的同时，注重考查考生运用相关原理分析、解决农业推广实际问题的能力和运用专业语言表达的能力。考生应能：
1准确地再认或再现农业推广学的基本知识；
2正确理解和掌握农业推广学的重要概念、特征、原理；
3运用农业推广学相关原理分析、评价有关案例、事件，找出解决农业推广实际问题的方法；
4准确、恰当地使用农业推广专业术语，论述有据，条理清晰，符合逻辑，文字表达通顺。 
三、考试形式和试卷结构
（一）试卷满分及考试时间
	本试卷满分为150分，考试时间为180分钟。
（二）答题方式
	答题方式为闭卷、笔试。
（三）考试内容结构
	 农业推广学 150分
（四）试卷题型
	简答题
	论述题
	案例分析题
四、考查内容
第一章 绪论
第一节 农业推广活动的产生与发展
一、我国农业推广活动的产生与发展
二、国外农业推广活动的产生与发展
第二节 农业推广的基本概念与功能
一、农业推广的基本概念
二、农业推广对农业与农村发展的作用与功能
第三节 农业推广学的基本概念和学科性质
一、农业推广学的基本概念
二、农业推广学的学科性质、研究对象、内容及与相关学科的关系
第二章 行为与行为改变
第一节 行为产生和改变理论
一、行为的基本涵义
二、行为产生的主要理论
三、行为改变的主要理论及规律
第二节 农民行为特点及变化规律
第三节 行为学原理在推广实践中的应用
一、农业推广中的行为分析
二、行为学原理在农业推广中的应用
第三章 农业推广沟通
第一节 农业推广沟通的概念和分类
一、沟通的概念和作用
二、农业推广沟通的分类
第二节 农业推广沟通的要素、程序和特点
一、农业推广沟通的要素
二、农业推广沟通的程序
三、农业推广沟通的特点
第三节 提高农业推广沟通效率的方法与技巧
一、影响农业推广沟通效率的因素
二、农业推广沟通的基本原则与要领
三、农业推广人员的沟通技巧
四、提高有效沟通的措施
第四章 农业创新扩散
第一节 农业创新与采用
一、农业创新的涵义
二、农业创新采用过程
三、创新采用者的分类及分布规律
四、不同采用者在采用过程中各阶段的差异规律
五、农业创新采用过程中推广方法的选择
六、沟通渠道对农业创新采用的影响
第二节 农业创新的扩散
一、农业创新的扩散过程与方式
二、我国创新扩散策略
第三节 影响农业创新采用与扩散的因素
一、影响农业创新采用与扩散因素的种类及内容
二、影响农业创新采用与扩散因素的作用方式
第五章 农业推广的基本方法和技能
第一节 农业推广的基本方法
一、方法分类、内容与作用
二、方法的程序、注意事项
第二节 农业推广的基本技能
一、技能分类、内容、程序与作用
二、技能的应用、注意事项
第三节 农业推广程序
一、农业推广基本程序
二、农业推广辅助程序
第六章 参与式农业推广方法
第一节 参与式农业推广的含义与意义
一、参与式农业推广的含义与特点
二、参与式农业推广应用的意义
第二节 参与式农业推广方法的应用程序
一、参与式农业推广方法基本程序与步骤
二、参与式农业推广主要采用工具
第三节 参与式农业推广方法应用的准则和问题
一、参与式农业推广方法应用的准则
二、参与式农业推广方法应用中存在的问题及解决措施
第七章 农业推广信息系统及信息服务
第一节 农业推广信息系统概述
一、农业推广信息概念、特点、种类与作用
二、农业推广信息系统概念、组成、结构及作用
第二节 农业推广信息系统的现状和应用
一、农业推广信息系统的分类及现状
二、农业信息系统的应用与保障
第三节 农业推广信息服务
一、农业推广信息服务的涵义、作用、要素与模式
二、提高农业推广信息服务能力的措施
第八章 农业推广组织及管理
第一节 农业推广组织的基本概念与职能
一、农业推广组织的基本概念
二、农业推广组织的职能
第二节 我国政府农业推广组织体制
一、我国政府农业推广组织体系发展历程、层次及职能
二、我国现行的政府农业推广组织体系
第三节 非政府农业推广组织的发展
一、国外非政府农业推广组织的发展、特征及经验
二、我国非政府农业推广组织的发展
第四节 新时期我国农业推广体系建设的不足及改进
第九章 农业推广经营服务
第一节 农业推广经营服务概述
一、农业推广经营服务内涵及发展历程
二、农业推广经营服务的指导思想与原则
三、农业推广经营服务的业务范围
四、农业推广经营服务的发展趋势
第二节 农业推广经营服务的策略和技巧
一、农业推广经营服务的营销观念、策略与技巧
二、农业推广经营服务人员的培养
第三节 农业推广经营实体的运作与管理
一、农业推广经营实体兴办的目的、意义及注意问题
二、农业推广经营实体的运作模式与管理方法、策略
第十章 农业推广项目及其管理
第一节 农业推广项目的类型、选择与申报
一、农业推广项目的概念、意义
二、农业推广项目的类型、内容、特征
第二节 农业推广项目的实施与管理
一、农业推广项目实施程序、原则
二、农业推广项目实施的政策措施、条件
第三节 农业推广项目的管理与验收
一、农业推广项目的管理方法
二、农业推广项目验收、鉴定的涵义、条件、组织及形式
第十一章 农业推广工作的评价及方法
第一节 农业推广工作评价的概述
一、农业推广工作评价的内涵、作用
二、农业推广工作评价与监测的区别联系
第二节 农业推广工作评价的原则和步骤
一、农业推广工作评价的原则
二、农业推广工作评价的步骤
第三节 农业推广工作评价的内容、指标和方法
1、 农业推广工作评价的内容
2、 农业推广工作评价的指标和方法




