北京航空航天大学
战略管理与互联网营销硕士高端W班招生简章

【项目介绍】
根据中国互联网络信息中心的《中国互联网络发展状况统计报告》得知，截至2014年6月,我国网民规模达6.32亿，较2013年底增加1442万人；其中，手机网民规模5.27亿，互联网普及率达到46.9%。
随着互联网技术的发展和普及，网民规模的扩大和营销方式的网络化、专业化，互联网营销日益兴起，成为无论是IT行业还是传统企业、各类政府、组织都非常重视的领域。互联网营销涉及网络技术、营销理论、传播沟通、消费行为、电子商务、数据分析、商务智能等多个领域，有其自身的专业性。从2013年开始，网络营销人才的需求量飞速增长。符合市场需求的互联网营销人才“一将难求”，培养具有战略思维，擅长模式创新、策略制定、任务规划的新型营销和管理高级人才是市场刚需。
2012年4月，北京航空航天大学软件学院联合“工信部—百度互联网营销学院”在全国首开互联网营销与管理专业，同年，启动战略管理与互联网营销高端项目，培养未来企业适应互联网时代的擅长利用互联网工具展开营销策划和项目管理的高级营销管理人群。截至今年已开设5期，共近1000人被录取，成为各领域互联网化和企业适应新时代发展的栋梁。北京航天航空大学软件学院高端W班专为在职人群打造，采用线上线下的灵活教学方式，帮助在职人群充分利用个人时间进行充电，进阶职业新高度。

【办学特色】
1、全国首个战略管理与互联网营销硕士项目，教学资源雄厚，课程体系成熟，与百度、阿里、Adobe、国双等龙头企业开展营销实战演练，系统地开发和塑造学生综合素质；
2、清华大学、北京航空航天大学等著名学府的知名互联网营销教授与百度、腾讯、阿里巴巴等互联网产业高级管理人员共同组成近100人的强劲师资团队，从实际的项目操盘经历出发传授互联网思维式营销，助力你的职场发展；
3、科学合理的O2O教学模式，将线上教学与线下教学灵活整合，结合全国领先的线上教学平台，打破时间与地域的限制，帮助学员充分利用个人时间充电，提升职业高度；
4、GCT全程辅导：网络+面授（全程导学跟踪护航），高通过率，把握最后一次GCT机会。（GCT是国家面向在职人群的硕士学位研究生入学资格考试，2016年国家将以全国统考替代GCT，考试难度将大幅提高。）

【培养对象】
互联网行业或面临互联网化的行业从业者/管理人员、新媒体及营销领域、政府，企事业单位宣传岗位人员以及其他有志用互联网思维提升自身职业发展的高端人群。

【课程设置】
专业课程将信息技术、互联网思维、互联网营销、大数据分析和企业管理相结合，通过大量的互联网企业经典营销案例及相关行业的战略分析，全面提升学习者从事互联网营销工作的运筹规划、营销策划、战略分析与管理等方面的能力。
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*标课程为线下面授课程
主要课程介绍：
《网络营销导论》
本课程拟结合网络营销案例向学生全面、系统地介绍网络营销的基本概念、理论和方法。具体包括：网络营销的发展、定义和环境、网络环境下企业营销传播模式、理念传播和消费趋势引导、网络营销的驱动模式、服务营销、搜索引擎营销、邮件营销和网络整合营销。课程主要帮助学生建立互联网营销思维，为理解和改善互联网营销模式打下基础。
《在线消费行为分析》
本课程将消费者行为学理论和网络营销的环境相结合，通过讲授消费者行为的分析框架、思路和逻辑，向学生全面、系统地介绍在线消费者行为分析的基本概念、理论和方法。具体包括：消费者行为学基础，网络消费者行为与线下消费者行为的差异，如何洞察网络消费者，洞察的工具与方法，网站访问行为分析、网络舆情分析等等。通过实践，使学生掌握在线消费者行为分析的知识和方法，培养利用网络洞察消费者的能力。
《网络整合营销》
本课程将介绍网络整合营销的基本概念、常见方法和具体实现手段，以及网络整合营销研究的进展，详细讲解网络整合营销不同形式的技术，并对不同类型的营销方式展开讨论，包括网络整合营销基本概念、网络整合营销4I原则、博客营销、论坛营销、SNS营销、事件营销、微博营销、许可电子邮件营销等。通过本课程的学习，学生能灵活地将网站策划、SEO、SEM、新媒体营销等多种技术手段合理、有机地整合在一起，通过多种营销组合应用最终实现企业的营销目标。
《大数据营销》
大数据营销是基于海量数据，在依托大数据技术的基础上，应用于互联网广告行业的营销方式。本课程介绍大数据营销的方法、技术和工具，主要包括大数据概念基础、营销基础、营销方法论、大数据营销基础、大数据营销案例、大数据营销实践等。
《网络营销高级项目管理》
本课程将立足于大中型企业的营销架构，讲解和分析互联网营销的高级方法与技巧、营销管理策略及战略，采用项目驱动式模式，按实践技能要求分解为若干任务，激发学生的学习兴趣，让学生在真实任务中探索学习，获得知识的升华和能力的飞跃。

【部分师资】
本专业师资团队囊括国内众多顶级业界专家，既有来自知名高校的资深学术权威，又有来自百度、谷歌、Netconcepts等知名企业的营销专家，使师资队伍拥有扎实的专业理论和丰富的实战经验。

	1、
	姜旭平清华大学经济管理学院教授、战略管理与互联网营销专业主任。主持多项国家级课题。

	2、
	张向东中国万网董事长和CEO，17年互联网营销经验，1996年作为共同创始人创立中国万网，迄今中国万网成为中国最大的互联网基础服务提供商。清华大学电子工程系毕业，清华大学EMBA。

	3、
	郑子斌百度商业运营产品研发部执行总监。负责百度商务推广系统及百度运营平台的多项重大技术升级。曾就职于Google负责开发世界级的核心互联网广告系统，包括AdWords、AdSense和品牌广告平台等。

	4、
	渠成Netconcepts CEO。一直为国内领先企业和世界500强企业提供搜索引擎优化、搜索引擎营销、特色网络营销服务和商业网站建设。

	5、
	肖明超新生代市场监测机构副总经理。资深消费行为与媒介趋势研究专家、互联网营销专家，曾任零点调查公司副总经理，盛世指标数据管理有限公司总经理。

	6、
	刘东明 DM网络整合营销机构总经理，清华大学总裁班特聘网络营销专家，中国电子商务协会PCEM网络整合营销研究中心主任。著有《网络整合营销兵器谱》、《中国网络营销年鉴》、《微博营销》、《蜕变：传统企业如何向电子商务转型》。

	7、
	童佟搜狐IT事业部总经理，负责创新营销中心和微博运营。出版《网络整合营销的道与术》一书。



【培养方式】
1、学制：2.5年—4年（在职）；
2、线上教学与线下教学配合进行。

【证书授予】
1、国家信息技术紧缺人才培养工程职业技能证书
学生修满课程，工信部-百度互联网营销学院颁发：互联网营销师证书。
2、硕士学位证书
学生通过GCT考试，继续修满学分，通过论文答辩由北京航空航天大学授予国家统一的工程硕士学位证书。
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【收费标准】
全部学费为5.8万元（含4万元软件工程硕士培养费，1.8万元高端特色课程培养费）。报名后一次性缴纳1.8万元高端特色课程培养费，余款根据校方要求交付。
[bookmark: _GoBack]
【报名安排】
1、报考条件：具有国民教育系列大学本科毕业及以上学历者。
2、开课时间：以北京航空航天大学软件学院专业招办通知为准；
3、网上报名，学校进行资格审查，审查后集中现场面试；
4、面试时需带：报名表、个人简历、学历和学位证书原件及复印件、身份证复印件各一张，4张一寸近期免冠白底彩色照片和同底电子版照片；
5、面试侧重专业综合知识、学习能力、个人发展定位的考察。

【联系方式】
报名地点：北京航空航天大学世宁大厦309互联网营销硕士招生办公室（学院路35号）
咨询电话：010-56997288、82332076
邮箱：imm@buaa.edu.cn
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